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Der Bereich Datensammlung, Datenaufbe-
reitung, Verarbeitung und ,, Zur-Verfiigung-
Stellung” wird im Zuge integrierter weltum-
spannender Informationsketten und -systeme
immer wichtiger — deshalb widmet sich das
HIGHTECH-SUPPLEMENT des TechTex-Verlags
diesem umfassenden Thema ab sofort 6 x
jéhrlich — das Supplement wird den beiden
marktfiihrenden Titeln STAPLERWORLD und
ROBOTWORLD beigelegt und erreicht damit
22.000 direkte Empfinger und nach Verlags-
schdtzungen rund 60.000 Leser, die primir.

Themen sind RGFID, Barcode, Datenfunk,
Ortung, Terminals, Middleware, LVR-Systeme,
mobile Drucker, WLAN, Datenfunk, Ortung,
GPS, Software, Anbindung von Topp-Down-
Losungen an ERP-Systeme, Kommunikation.
Dabei untersucht das Supplement vor allem
Integrationsbeispiele und stellt weniger Pro-
dukte vor. Marksurveys ergdnzen die Beitrdge,
in tibersichtlichen Sammlungen werden rele-
vante Gerdte, Zubehore etc. vorgestellt.

EQUIPMENTCHECK: Als einzige Fachzeitschrift
bietet AUTO-ID in LOGISTICS and PRODUCTION
die Méglichkeit, bestimmte Hardwarekompo-

nenten in unserem Testzentrum bei PHONIX
in Wesseling/Kéln exklusiv testen zu lassen —
und zwar von Deutschlands einzigem Sach-
verstindigen fiir Flurférderzeuge, der viele
GrofSkonzerne bei Datentechnik und Flurfor-
derzeugen berdt. Die Tests werden individuell
durchgefiihrt und sollen dem Leser zeigen,
wie das Leistungsportfolio, Bedienung, Zuver-
ldssigkeit und die Einbindung in vorhandene
Strukturen funktionieren.

AUTO-ID in LOGISTICS and PRODUCTION
vermittelt dem Praktiker in Logistik und
Produktion das notwendige Fachwissen zur
Beschaffung und Auswahl von Lieferanten,
Systemen und Komponenten.

Das modern und leserfreundlich gestaltete
Supplement wird von einem Team erfahrener
interner und externer Redakteure verantwor-

ISSN 2192-435X
ww.techtex-verlag.com

tet. Wichtige Branchennews werden in Kurz-
form zwischen den Erscheinungsterminen auf
der speziell eingerichteten Préisens des Verlages

online publiziert: www.techtex-verlag.com.
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* Hardware
* Software
e Komponenten
e Losungen

e Surveys
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A N Z E I G E N P R E I S E Preisliste Nr. 2, giiltig ab 01. November 201m

Satzspiegel Anschnitt*
Breite x Hohe (mm) Breite x Hohe (mm)
11 184 X 245 216 X 303
2/3 120 X 245 | 184 x 163 140 X 303 | 216 X 194
1/2 184 x 123 216 X 155
Juniorpage 120 X 163 140 X 194
1/3 184 X 82| 57 X 245 216 X113 | 77 X 303
1/4 184 x 61120 x 82 216 X 92 | 140 X 113
1/8 184 x 31 216 X 62

Titelstory (Titelbild & 2 Seiten im Innenteil — nur 4c)

* Die hier angegebenen Anschnittformate beinhalten bereits eine 3 mm Beschnittzugabe.

Alle Preise gelten fiir die Anlieferung komplett
gestalteter Anzeigen.

Alle Farben in CMYK, keine Sondertone.

Alle Preise in EURO zzg|. der gesetzlichen MwsSt.
Bei 4 Anzeigenschaltungen im Jahr (auch wech-
selnde Motive) werden 10 % Rabatt gewahrt.
Anzeigen im Anschnitt bitte genau auf Format
mit rundum 3 mm Beschnittzugabe.

Anzeigen im Satzspiegel nur auf Format anlegen.
SONDERAUSGABEN: geltende Abschlussrabatte
fiir Schaltungen in den Normalausgaben
werden selbstverstandlich angerechnet.

Einkleber (nicht rabattierbar)
Auf Anfrage bei Ubersendung entsprechender
Muster.

Aufkleben von Postkarten/Werbemitteln
Auf Anfrage bei Ubersendung entsprechender
Muster.

Advertorials
Von der Redaktion gestaltete Artikel, Beitrage

Preise nennen wir lhnen gerne auf Anfrage.

oder Interviews: Umfang 1 bis sechs Druckseiten.

2.848,— 3.229,— 3.533,— 4.007,—
1.983,—- 2.204,~ 2.714,— 3.172,—
1.844,— 2.101,~ 2.401,— 2.905,~
1.689,— 1.869,— 2.127,— 2.420,—
1.282,— 1.462,— 1.632,— 1.838,—
1.025,— 1.097,— 1.360,— 1.519,—
644,— 700,— 762, 829,—
4.686,—
Weitere Formate auf Anfrage
Bannerwerbung

Alle Details unter www.techtex-verlag.com

Beilagen (nicht rabattierbar)

Lose eingelegte Beilage, maximales Format

204 x 292 mm, bis 25 g Gewicht Preis pro Tausend
350,— Euro fiir Gesamtauflage zzgl. MwSt. und
Portogebiihren.

Preise fiir schwerere Beilagen auf Anfrage. Zur
Auftragsbestatigung wird ein Muster benétigt.



ANZEIGENFORMATE UND PLATZIERUNGEN

Format A Format %5 Format %3 Format /2 quer
[ Anschnitt* 216 X 303 140 X 303 216 X194 216 X 155
M satzspiegel 184 x 245 120 X 245 184 x 163 184 x 123

Format ¥z hoch Format Ya Format Va Format /s
[ Anschnitt* 77 X303 216 X 92 140 X 113 216 X 62
B satzspiegel 57 X 245 184 x 61 120 x 82 184 x 31

*Alle Formate im Anschnitt beinhalten eine 3 mm Beschnittzugabe rinksrum.

Juniorpage Format /3 quer
140 X194 216 X 113
120 X 163 184 x 82

Titelstory

mit Titelbild und 2 Seiten im Innenteil

Andere Formate auf Anfrage.
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THEMENPLAN 2012

Ausgabe

Ausgabe liegt folgender
Zeitschrift bei

Barcode
Datenfunk
Komponenten
Integration

Leitsysteme

EURO-ID

FRUIT LOGISTICA
METAV NORTEC

STW o02/2012
ROW o02/2012

Transponder

2D-Code

Antennen

Telematik

Systemupdate

Systeme zur Nachriistung

DGPS

SAP-Add-Ons Logistik

IN LOGIS
PRODU

AUTOMATICA
STW 03/2012 STW o5/2012
ROW 03-04/2012 ROW o5/2012

Schreib-/Lesegerate
Fahrzeugscanner
Priv. Datenfunknetze
Kommissionierwagen
Produktionssteuerung

Outdoor-Ortung Funkortung

LVR-Systeme Produktionssteuerung

STW 06/2012
ROW 06/2012

Integrationssysteme

Drucker mobil/stationar

Pager

Accesspoints

Materialmanagement

Tags und Rugged Barcode

Indoor Sonderanwendungen
(TK/etc.)

Bestandsmanagement




Mini-PC fiir mob./stat.
Anwendungen

Mobile Computing

Tablets in Logistics Fahrzeugcomputer Smartphone in Production

Staplerterminals

Surveys Smart Labels mit Windows/Linux

Middle-/Longrechscanner RFID-Tags (aktiv / passiv)

EURO-ID / Berlin
24.bis 26.04.2012

CeBIT /Hannover
06.03. bis 10.03.2012

FRUIT LOGISTICA / Berlin

s ~ AUTOMATICA / Miinchen

22. bis 25.05.2012

LOGIMAT / Stuttgart
13. bis 15.03.2012

METAV / Disseldorf
28.02. bis 03.03.2012

NORTEC / Hamburg
25.bis 28.01.2012

Redaktionsschluf 23.03.2012 09.08.2012
AnzeigenschluB 08.04.2012 24.08.2012
Erscheinungstermin 20.04.2012 14.09.2012

Ausgabe 01 02 03

EURO-ID

AUTOMATICA

FRUIT LOGISTICA
METAV NORTEC

Themenanderungen aus aktuellem Anlass vorbehalten.
Aktualisierte Themenpldne der einzelnen Ausgaben
rechtzeitig vor Erscheinen unter: www.staplerworld.com
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V E R B R E I T U N G N AC H B RA N C H E N Deutschland, Osterreich, Schweiz, Niederlande, Belgien

FFZ-Hersteller
Automobil/-Zulieferer
Baustoffe/Baumarkte
Brauerei

Container

Entsorgung
Getrankehandel/-logistik
Lebensmittel/Kiihlhaus
Logistik

Maschinenbau
Metallbe-/verarbeitung
Sagewerke

Spedition

Stahlhandel
GroRhandel

Palettenhersteller

1200 Staplerhandel/Vermieter/Werkstatten - 1138
B 1560 stauereien || 355
- 2208 Papierherstellung/-verarbeitung 2400

790 Chemische Industrie [l 1980
M 1050 Abbundzentren/Holzverarbeitung [Jl] 890
B so0 Betonwerke 1520
2544 Werkzeugbau [l 1980
I 1897 Kunststofftechnik [l 516
I : s Langgut (Rohre/Profile) 631
5531 Glasherstellung/-verarbeitung [l 910
_ 7655 Giessereien . 817
B 47 Verpackungshersteller 1622
8900 VDA-Zulieferer | 124
M sa Lagerverwaltung/EDV B s
I o solar I 527
2910

AUTO-ID wird nach Schwerpunktthemen an unterschiedliche Branchen im Wechselversand vertrieben.



VERBREITUNGSSTRUKTUR

Schleswig-Holstein/Hamburg/

Thiringen1,1%
——— Mecklenburg-Vorpommern 8 %

Sachsen/Sachsen-Anhalt 5,9 %

Berlin/Brandenburg 3,5 %

Niedersachsen/Bremen 12,5 %

Schulung 0,4 %
Institutionen 0,7 %
* %
e 0, CEO2 7%

Geschaftsfiihrung kaufm. 6,5 %

Werkstatt 5,2 %

Geograﬁsc—hé-\/erbr tung
der Inlandsauflage

Geschéftsfiihrung
techn.91 %

Techn. Einkauf 25,9 %

Baden-
Wiirttemberg
20
Nordrhein-
Westfalen 25 %

Rheinland-Pfalz/
Saarland 6 %

Betriebsleitung 27,5 %

Planer/Berater 3,5 %

Logistikleitung 18,4 %

CEESESSCC-QUGUENEN
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Kontakt
JOY DESIGNS | Jennifer Dietmann

Tel.: +49 (0) 62 05-255 35 42
mail@joy-designs.de

Lieferanschrift Beilagen

Laub GmbH & Co KG

Briihlweg 28 | D-74834 Elztal-Dallau
Tel.: +49 (0) 62 61-80 03-0

Fax: +49 (0) 62 61-80 03-10
www.laub.de

Email
a.cherdron@laub.de (max. 10 MB)

ISDN
Leonardo: (0 62 61) 80 03-319

FTP
ftp://ftp.laub.de
Benutzername: laub-ftp | Kennwort: ftp

Datentrager
Diskette, CD, DVD

Austauschformate

» PDF (gemafR PDF/X-1a Standard),

o TIFF oder JPEG

» (niedrige Kompression/hohe Qualitt).
Bitte ohne Passzeichen, Dokumenteninfor-
mationen, Alphakanale und OPI-Funktion.
Schriften und Bilder immer einbetten.

Bildauflosungen

- Halbtonbilder mindestens 300 dpi.

« Strichzeichnungen mindestens 600 dpi.
« Keine Bildkomprimierungen wie LZW etc.

Farben

CMYK (ISOcoated, www.eci.org) oder Grau-

stufen (Tonwertzuwachs 15 %). Bitte senden
Sie uns einen Standverbindlichen Ausdruck.
Sonderfarben werden nicht beriicksichtigt.

Beschnitt
Anzeigen im Anschnitt mit mind.3 mm
Beschnittzugabe an allen Seiten.

Falls dies nicht der Fall ist, kann fiir die Rich-
tigkeit der Anzeige keine Haftung tibernom-
men werden.

Zeitschriftenformat
DIN A4 (210 mm breit, 297 mm hoch)

Satzspiegel
184 mm breit, 245 mm hoch,
3-spaltig (58 mm)

Satz-, Druck- und Bindeverfahren
Computer-to-Plate, Bogenoffset,
Drahtheftung

Druckunterlagen

Anlieferung digitaler Druckunterlagen mit
Proof erfolgt durch den Auftraggeber. Auf
Wunsch erstellen oder digitalisieren wir
Ihre Anzeigen zu Selbstkosten. Weitere
Infos auf Anfrage.

Datenlieferung

Bitte geben Sie immer Zeitschriftentitel,
Ausgabenummer und Kunden-/Anzeigen-
bezeichnung an. Bei Dateniibertragungen
(ISDN/FTP) bitte einen entsprechenden
Ordner anlegen.



ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

1 »Anzeigenauftrag“im Sinn der nachfolgenden Geschaftsbedingun-
egen ist der Vertrag iiber die Ver6ffentlichung einer oder mehrerer
Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer
Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb eines
eJahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Ab-
schlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist
der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige
abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genann-
ten Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der ver-
ecinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch tiber die im Auf-
trag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht

ezu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger

weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten

und dem der tatsichlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem

Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfiillung
auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5 Auftrage fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaRen
eausschlieBlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben
oder an bestimmten Plitzen der Druckschrift veroffentlicht werden
sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auf-
traggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der
Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen
werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der aus-
driicklichen Vereinbarung bedarf.

Anzeigen, die aufgrund lhrer redaktionellen Gestaltung nicht als
eAnzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem
Wort, Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

Der Verlag behilt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Ab-
erufe im Rahmen eines Abschlusses — und Beilagenauftrage wegen
des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen,
sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn
deren Inhalt gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstoRt
oder deren Veroffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Beilagen-
auftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beila-
ge und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Auf-
machung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder
Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht an-
genommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber
unverziiglich mitgeteilt.

8 Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwand-
efreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber
verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druck-
unterlagen fordert der Verlag unverziglich Ersatz an. Der Verlag ge-
wihrleistet die fiir den belegten Titel iibliche Druckqualitat im Rah-
men der durch die Druckunterlagen gegebenen Maglichkeiten.

Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, un-
erichtigem oder bei unvollstandigem Abdruck der Anzeige An-
spruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige,
aber nurin dem AusmaRg, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt
wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemessene Frist
verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat
der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgéngig-
machung des Auftrages. Schadensersatzanspriiche aus positiver Forde-
rungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter
Handlung sind — auch bei telefonischer Auftragserteilung — ausge-
schlossen; Schadensersatzanspriiche aus Unmoglichkeit der Leistung
und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens
und auf das fiir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Ent-
gelt. Dies gilt nicht fiir Vorsatz und grobe Fahrldssigkeit des Verlegers,
seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfillungsgehilfen, Eine Haf-
tung des Verlages fiir Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigen-
schaften bleibt unberiihrt. Im kaufmannischen Geschéftsverkehr haf-
tet der Verlag dariiber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrlassigkeit von
Erfillungsgehilfen; in den librigen Fillen ist gegeniiber Kaufleuten die
Haftung flir grobe Fahrldssigkeit dem Umfang nach auf den voraus-
sehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts be-
schrankt. Reklamationen miissen — auRer bei nicht offensichtlichen
Mangeln - innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung
und Beleg geltend gemacht werden.

1 Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert.

eDer Auftraggeber trégt die Verantwortung fiir die Richtigkeit
der zuriickgesandten Probeabzlige. Der Verlag beriicksichtigt alle Feh-
lerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probe-
abzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

11 Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben, so wird die
enach Art der Anzeige iibliche, tatsachliche Abdruckhdhe der Be-
rechnung zugrunde gelegt.

1 Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die

eRechnung sofort, méglichst aber 8 Tage nach Verdffentlichung
der Anzeige — mit Belegexemplar — libersandt. Die Rechnung ist inner-
halb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an
laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere
Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fiir
vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

1 Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die

eEinziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungs-
verzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Be-
zahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung
verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit
des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit
eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne
Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vor-
auszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rech-
nungsbetrage abhangig zu machen.

14 Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzei-
egenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages wer-
den Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnum-
mern geliefert. Kann ein Beleg nichtmehr beschafft werden, so tritt an
seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages iiber
die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

15 Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie
ofiir vom Auftraggeber gewlinschte oder zu vertretende erhebli-
che Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auf-
traggeber zu tragen.

1 Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss tiber

emehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergelei-
tet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige
beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Wei-
se genannte durchschnittliche Auflage oder — wenn eine Auflage nicht
genannt ist - die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften ge-
gebenenfalls die durchschnittlich tatséchlich verbreitete) Auflage des
vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Dariiber hinaus sind
bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der
Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig
Kenntnis gegeben hat, dass diese vor Erscheinen der Anzeige vom Ver-
trag zuriicktreten konnte.

1 Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Vewahrung und

erechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines or-
dentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffern-
anzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die
Eingénge auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zu-
schriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet.
Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflich-
tet zu sein. Der Verlag behalt sich im Interesse und zum Schutz des Auf-
traggebers das Recht vor, die eingehenden Angebote zur Ausschaltung
von Missbrauch des Zifferndienstes zu Priifzwecken zu 6ffnen. Zur Wei-
terleitung von geschiftlichen Anpreisungen und Vermittlungsangebo-
ten ist der Verlag nicht verpflichtet.

18 Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an
eden Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung
endet drei Monate nach Ablauf das Auftrages.

1 Erfillungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschaftsverkehr mit

eKaufleuten, juristischen Personen das 6ffentlichen Rechts oder
bei offentlich-rechtlichen Sondervermégen ist bei Klagen Gerichts-
stand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im
Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichts-
stand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder
gewohnliche Aufenthalt des Auftraggebers auch bei Nicht-Kaufleuten,
im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber
nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewohnlichen Aufenthalt
aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand
der Sitz des Verlages vereinbart.
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